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Instrukcija par reklamas un televizijas vai radio veikala apjoma
aprekinasanu komercialo elektronisko plassazinas lidzeklu sabiedriska
pasitijuma ietvaros veidotajos raidijumos

Nacionala elektronisko plassazinas Iidzeklu padome izdod So instrukciju noluika veicinat izpratni
par normativo aktu pieme&roSanu, aprékinot reklamas un televizijas vai radio veikala apjomu
raidstunda komercialo elektronisko plassazinas lidzeklu programmas, kuras raidijumi tiek veidoti
sabiedriska pasitfjuma ietvaros. Saja instrukcija ir ieklautas vadlinijas Nacionalas elektronisko
plaSsazinas Iidzeklu padomes darbiniekiem, kuras ievérojamas parbaudot reklamas un televizijas
vai radio veikala apjomu komercialo elektronisko plassazinas lidzeklu programmas, kuras tiek
veidoti raidijumi sabiedriska pastitijuma ietvaros.

| Pamatnoteikumi

1. Atbilstosi Elektronisko plassazinas lidzeklu likuma 42.panta pirmajai dalai, 47.panta pirmajai

dalai un 48.panta pirmajai dalai, komercialo elektronisko plassazinas Iidzeklu programmas
reklamas un televizijas vai radio veikala apjoms katra raidstunda nedrikst parsniegt 20
procentus no kopgja raidstundas apjoma, jeb piekto dalu no izplatita raidlaika.
Mingtas tiestbu normas noteic, ka sabiedrisko elektronisko plassazinas Iidzeklu programmas
un sabiedriska pasiitijuma ietvaros veidotajas radio programmas vai raidijumos reklamai un
televizijas vai radio veikalam atvglétais laiks nedrikst parsniegt 10 procentus no kopgja
raidstundas apjoma, jeb desmito dalu no izplatita raidlaika.

2. Pamatojoties uz Elektronisko plaSsazinas lidzeklu likuma 71.panta otro dalu, Nacionala
elektronisko plaSsazinas lidzeklu padome atseviSku raidijjumu vai programmu veidoSanu
konkursa kartiba var nodot komercialajiem elektroniskajiem plassazinas lidzekliem.

3. Tatad komercialo elektronisko plassazinas lidzeklu programmas, kas veidotas sabiedriska
pasiitijuma ietvaros vai raidijuma, kas veidots sabiedriska pasiitijuma ietvaros, reklamas un
televizijas vai radio veikala apjoms nedrikst parsniegt 10 procentus no kopgja raidstundas
apjoma.

4. Nemot vera, ka sabiedriska pasiitijuma ietvaros veidotie raidijjumi ne vienmér aiznpem visu
raidstundas apjomu, Nacionala elektronisko plassazinas lidzeklu padome nosaka, ka $ados
gadijumos komercialo elektronisko plaSsazinas lidzeklu programmas reklamas un televizijas
vai radio veikala apjoms aprékinams proporcionali sabiedriska pasttijuma ietvaros izplatita
satura kop€jam raidlaikam.



5.

Instrukcijas par reklamas un televizijas vai radio veikala apjoma noteikSanu sabiedriska
pasiitijuma ietvaros veidotajos raidijumos 4.punkta noteiktajos gadijumos, proporcionalais
reklamas un televizijas vai radio veikala apjoms aprékinams péc $adas metodikas:

1)%=y 2)§=b y+b=c

X — sabiedriska pasutijuma kopgjais raidlaiks raidstunda izteikts sekund€s (sabiedriska
pasitijuma ietvaros veidotd radijuma un ta ietvaros izvietoto reklamu un paSreklamu
hronometraza).

y — pielaujamais reklamas un televizijas vai radio veikala apjoms sabiedriska pastitijuma
ietvaros proporcionali raidlaikam izteikts sekund@s.

a — kopgjais raidlaiks raidstunda arpus sabiedriska pasiitijuma izteikts sekund@s (atlikust
hronometraza no raidstundas).

b — pielaujamais reklamas un televizijas vai radio veikala apjoms arpus sabiedriska pasttijuma
proporcionali raidlaikam izteikts sekundés.

¢ — kopgjais pielaujamais reklamas televizijas vai radio veikala apjoms raidstunda summgjot
proporcionali aprékinato pielaujamo reklamas un televizijas vai radio veikala apjomu
sabiedriska pastitijuma ietvaros un pielaujamo reklamas un televizijas vai radio veikala apjomu
arpus sabiedriska pasiitijuma.

II Komercialo pazinojumu apjoma aprékinasanas pieméri

Piemérs Nr.1

SIA “Komercialais elektroniskais plassazinas lidzeklis” programma “KomercTV” no plkst.
17:00:00 izvietota programmas pasreklama arpus sabiedriska pasttijuma > plkst. 17:04:27
sakas “Raidijums”, kas veidots sabiedriska pasttijuma ietvaros = no plkst. 17:24:00 izvietota
programmas paSreklama - no plkst. 17:25:00 izvietots reklamas bloks = plkst. 17:28:00
atsakas “Raidfjums” > plkst. 17:51:14 beidzas “Raidijums” un sabiedriskais pasttijums =
1idz plkst. 18:00:00 izvietota programmas pasreklama arpus sabiedriska pasiitijuma.

e No 17:04:27 Iidz 17:51:14 SIA “Komercialais elektroniskais plassazinas lidzeklis” pilda
sabiedrisko pasiitijumu, kura kopgjais raidlaiks ir 46 miniites un 47 sekundes (2807
sekundes).

e Kopgjais raidlaiks arpus sabiedriska pasiitijuma raidstunda no plkst. 17:00:00 lidz plkst.
18:00:00 ir 13 miniites un 13 sekundes (793 sekundes).

e Jax=2807,tady=281.Jaa=793,tad b =159. Jay =281 un b =159, tad c = 440.
Tatad pielaujamais reklamas un televizijas veikala apjoms raidstunda no plkst. 17:00:00
I1dz plkst. 18:00:00 ir 440 sekundes jeb 7 miniites un 20 sekundes.

Piemérs Nr.2

SIA “Komercialais elektroniskais plassazinas Iidzeklis” programma “KomercRADIO” plkst.

14:00:00 sakas “Raidijums”, kas veidots sabiedriska pasttijuma ietvaros = no plkst. 14:35:00

izvietots reklamas bloks = plkst. 14:37:00 atsakas “Raidijums” = plkst. 14:58:00 beidzas
2



“Raidijums” > lidz plkst. 15:00:00 izvietota programmas paSreklama - plkst. 15:00:00 sakas
“Raidijums 577, kas arT ir veidots sabiedriska pasttijuma ietvaros = plkst. 15:15:00 beidzas
“Raidijums 57” un sabiedriskais pasttijums.

No plkst. 14:00:00 Iidz plkst. 15:15:00 SIA “Komercialais plaSsazinas lidzeklis” pilda
sabiedrisko pasiitijumu.

Nemot véra, ka péc raidstunda no plkst. 14:00:00 Iidz plkst. 15:00:00 izplatita
“Raidijuma”, SIA “Komercialais elektroniskais plaSsazinas Iidzeklis” turpina pildit
sabiedrisko pastitijumu izplatot “Radijumu 577, kas ar1 veidots sabiedriska pasttijuma
ietvaros, tad raidstunda no plkst. 14:00:00 lidz plkst. 15:00:00 pielaujamais reklamas un
radio veikala apjoms ir 6 miniites.

Raidstunda no plkst. 15:00:00 lidz plkst. 16:00:00 sabiedriska pasiitijuma kopg€jais
raidlaiks ir 15 minites (900 sekundes)

Kop¢jais raidlaiks arpus sabiedriska pasiitijuma raidstunda no plkst. 15:00:00 Iidz plkst.
16:00:00 ir 45 miniites (2700 sekundes)

Jax =900, tad y=90. Ta ka a = 2700, tad b = 540. Jay = 90 un b = 540, tad ¢ = 630.
Tatad pielaujamais reklamas un radio veikala apjoms raidstunda no plkst. 15:00:00 Iidz
plkst. 16:00:00 ir 630 sekundes jeb 10 miniites un 30 sekundes.



