NACIONALA ELEKTRONISKO
PLASSAZINAS LIDZEKLU PADOME

Riga, 2016.gada 28.janvari

Lémums Nr.17

Par sabiedriska pasutijuma dalas, ko 2016.gada isteno sabiedriskais
elektroniskais plassazinas lidzeklis valsts SIA ,,Latvijas Televizija”,
apstiprinasanu

Pamatojoties uz Elektronisko plassazinas lidzeklu likuma 62.panta pirmo

dalu un 71.panta pirmo un otro dalu, kd arT nemot véra valsts SIA “Latvijas
Televizija”, turpmak — Latvijas Televizija, 2016.gada 27 janvara véstuli Nr.12/1-4
“Par papildinata LTV sabiedriska pasitijuma nositiSanu” un 2016.gada 28.janvara
vestuli Nr.13/1-4 “Par Lsm.lv sabiedrisko pasitijumu”, kurai pievienots Latvijas
Televizijas (t.sk., Lsm.lv) 2016.gada sabiedriska pasttijuma dalas plans, Padome

[

nolem;j:

. Lémuma pielikuma esoSaja redakcija apstiprindt Latvijas Televizijas

sabiedriska pasitijuma dalu, ko ta isteno 2016.gada.

Padomes apstiprinatajai sabiedriska pasiitfjuma dalai 2016.gadam pievienot
Padomes Sabiedriskds konsultativis padomes 2016.gada 25.janvara
ieteikumus ka rekomendaciju darbibai, veidojot sabiedrisko pasiitijumu.

. Uzdot Latvijas Televizijai nodroSinat Padomes apstiprinatas sabiedriska

pasitijuma dalas 2016.gadam izpildi.

Uzdot Latvijas Televizijai Iidz 2016.gada 1.jdlijjam veikt Padomes
apstiprinatas sabiedriskd pasiitijuma dalas 2016.gadam saturiskos un
finansialos precizeéjumus, nemot véra multimediju sadalas un kopprojektu
attistibu.

Pielikuma: Sabiedriska pasttijuma dala, ko 2016.gada Tsteno Latvijas Televizija,

uz 61 Ipp.
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IEVADS

Tuvojoties valsts simtgadei, Latvija var lepoties ne tikai ar savu neapstridamo un unikalo
klatbatni Eiropas politiskajos un kultlras procesos, bet ari ar spécigu, Eiropas vértibas
balstitu sabiedrisko televiziju. Sabiedriska televizija vienlaikus ir gan sargsuns, gan kultdras
neséjs. un dziva, nobriedusi demaokratija nav iedomajama bez $ada sahiedribas interesés
balstita medija. NebOdama komercidlu panakumu motiveta, sabiedriskd televizija spgj
nodrodinat pastavigu platformu kvalitativai sabiedriskai diskusijai un procesu analizei, ta
veido telpu nacionalds kultlras un tradiciju izpausmém, veido b&mu un jauniesu kultdras
atsaucu kopumu, ka ari piedalas nacijas kopéja narativa veido$ana. VSIA Latvijas Televizija
(LTV}, valsts simtgadei tuvojoties, ir nostiprinajusi poziciju tirgd, jitami palielinajusi Latvija
razota satura apjomu un kvalitati, un izkopusi télu — ta ir atbildiga, uzticama un draudziga
televizija, kas kalpo savam darba devéjam - Latvijas sabiedribai. Atbildiba auditorijas
priek$a ir turpmakas LTV attistibas stirakmens.

LTV ir nostiprinajusi arT drosmigu jauninajumu ievieséja un kultiras neséja lomu. Sadarbiba
ar Latvijas Radio pieskirts jauns svars un zimola atpazistamiba balvai "1kg kultlras”,
godinot labakos mizika, vizualaja maksld, literatara, kino un teatm: LTV veidotie kultQras
personibu portreti kluvusi par dalu no nacijas sarunas par Sodienas Latvijas kultGru.
Turpinot koncerta "Born in Riga" iesakto tradiciju, Alvja Hermana, Pétera Vaska un nakotne
art citu spilgtako Latvijas kultlras talantu portret&jumi tiks veidoti ne tikai Latvijas, bet ar
visplasakajam skatitaju lokam arvalstis. Plaga un daudzveidiga klatbOtne gan Baltijas un
Ziemelvalstu dziesmu svétkos, gan Skolu jaunatnes dziesmu un deju svétkos, stipringja
kopThas un piederibas sajitu. Drosme mainities un mérktiecigs darbs ar jaunajiem talantiem
|ava Latvijai ieglt augstu vietu Eirovizijas dziesmu konkursa. Esoso zimolu stiprindsana un
jaunu formatu un talantu izkopsana ir panakumu atsl&ga arl turpmakaja darba.

LTV sevi pieradija arm ka daudzvalodiga multiplatformu satura lderis — daudzkartigi
pieaugusi interneta auditorija tagad jau zina, ka portdls Ism.lv un jaunais interneta pleijers
RE! tai piedavas ne tikai operativas un daudzveidigas zinas un raidijumu arhivu, bet ari
ekskluzivu saturu, kas |auj sekot notikumiem klatiené vai piedava alternativus multimediju
produktus, bagatinot zZimola raidijumus ar divekranu tiedraides pieredzi vai daudzveidigiem
aizkadra stastiem.

Diemzél, vértgjot péc sabiedriskajiem medijiem piedkirtd finans&juma dinamikas, valsts
neatbalsta to centienus klit par uzticamas un objektivas informacijas lideriem un Latvijas
informativas telpas stiprinatajiem. Latvijas sabiedrisko mediju finanséums % no IKP ir
divreiz zemaks par ES vidé&jiem raditajiem. Neskatoties uz to Valsts finansgums 2016. gada
ir par 1,78 mlj. EUR mazaka neka 2014. gada un par 0,34 mlj EUR mazaka neka 2015.
gada. Sads finans&uma samazinajums nevar neatsaukties uz LTV veidota originalsatura
apjomu, kas ar 3207h 2016. gada atgriezisies 2014. gada ImenT un bls par 244h vai 7%
mazaks neka 2015. gada. Tomeér arT turpmak LTV veidotd satura stirakmeni bis tadas
vértibas ka radodums, analitiska domasgana, klatbltnes efekts un drosme. So raksturlielumu
kombinacija laus Latvijas sabiedriskajai televizijai turpinat bdt par standartu noteicéju
kvalitativai, sabiedribas interesés balstitai Zurnalistikai Latvija.



VIZIJA

Latvijas Televizija ir atbildigs, neatkarigs un izcils uznémums, kur§ iedvesmo, informe,
izghto un izklaidé sabiedribu.

MISIJA

Kalpot Latvijas sabiedribas interesém.

VERTIBAS UN PRINCIPI

Atbildiba
Més esam godigi
= Mes kalpojam sabiedribai
Mums ir svariga ilgtermina sadarbiba ar sabiedribu

Izcillba
Més esam radoéi
= Meés veidojam kvalitativu produktu
Mes esam versti uz izaugsmi

Neatkariba
+  Mes rikojamies atklati
+  Més icklausamies citu viedokll un sp&jam argumentéti paust savu viedokli
+  Més esam ar stingru mugurkaulu

MERKI

1. Nacionalas identitates, valodas, kultiras un socialas atminas stiprinasana.
2. Demokratiskas un saliedétas sabiedribas veidosana.

3. Piederiba Eiropas un starptautiskai kopienai.

4. 1zgltibas un zindsanu izplatiéana.

5. Radosuma un uznémibas veicindsana.

&. BErnu un jauniesu iesaiste.

LTV UZDEVUMI 2016. GADAM

LTV kanalu kopéjo skatisanas laika dala (CSOV%, 4+) virs 16%.

. LTV1 kanala skatisanas laika dalu auditorija 35-64 virs 8%.

3. Interneta platformas lsm.lv vidgjais ménesa unikalo apmeklétaju skaits
virs 220 000.

LTV skattaju apmierinatiha ar satura kvalitati virs 70%.

LTV reklamas ienemumi 2015. gada apjoma.
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MERKA AUDITORIJAS

Televizija

LTV ikdienas skatianas paradumi daZadas vecuma grupas sakrit ar globalajam televizijas
skatisanas tendencém. Lielaka dala tv skatitaju ir vecuma no 45 gadiem. Zemakie raditaiji
ikdienas sasniegtaja auditorija, ka parada grafiks nr.1, ir jauniesu auditorija vecuma no 15-
24 gadiem, kur Sis raditajs ir zem 40%. LTV kanalu skati$anas paradumos dazadas vecuma
grupas §i atskiriba redzama vél spilgtak — ikdienas sasniegtd auditorija vecuma lidz 34
gadiem ir zem 25% (skat. grafiku nr.2).

Grafiks Nr. 1. Visas televizijas Latvija dienas sasniegtd auditorija — AvReach%, viena TV
skatitaja pie TV ekrana pavaditais laiks mindtés (AvAud(View)) un mérka grupas ipatsvars
2015, gada janvart — oktobri dazadas vecuma grupas.
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Grafiks nr.2. LTV dienas sasniegta auditorija — AvReach%, viena TV skafitaja pie TV ekrana
pavaditais laiks minGtés (AvAud({View)} un mérka grupas ipatsvars 2015, gada janvar —
oktabri.
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2014. gada LTV kanali skatidanas laika dalu starp komerckanaliem palielinadja par 4%. ka
redzams grafikd nr.3, tas galvenokart pamatojams ar LTV kan@la share comm.
pieaugumu.

Krievu valoda transléto kanalu share comm. kopa pa visiem kanaliem gadu no gada
palielinds. 2014. gada krievu valoda transléto kanalu kopgja skatisanas laika dala starp
komerckanaliem bija 47.1%, kas ir par 3% vairak neka 2013. gada (45.8%).

20158, gadad (janvaris — oktobris) krievu kanalu share comm. (48.8%) ir nedaudz
samazindjies salidzinajuma ar 2014, gadu - 47.1% (skat. grafiku nr.3).

Grafiks nr.3. Kanalu skafisanas laika dalu (share commercial%) dinamika mérka grupa
Ind.4+.
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Precizéjums: Ta ka grafika nr. 3 merkis ir attélot patstavigo tv kanalu skati$anas laika
dinamiku, grafikd nr.3 nav ieklauti kanali NTV Mir (01.11.2010-31.12.2010), MTV Latvia
(05.09.2006-31.01.2009), RTR Planeta (30.12.2010-10.02.2011), LZK (+regional)
(01.11.2010-31.01.2011), Sony Turbo (no 01.04.2015) - to share comm. ievérojami <1%
vai arT kanals mérts neilgu laiku.

Gan latviesu, gan krievvalodigo auditorijas péc vidéja reitinga zinas ir skatitakais tv Zanrs.
Krievvalodigo auditorija zinas péc vidéja reitinga par Y skatitakas neka latvie$u auditorija.
Otrs skatitakais Zanrs krievwalodigo auditorija ir izklaidgjosas parraides, lidzigi augsts
reitings sim Zanram ir arl latvieSu auditorija. Tacu lielakas atékiribas paradas attieciba uz
sporta un méakslas/ zindtnes tv Zanriem, kuriem latvieSu auditorija reitings ir daudzkart
lielaks neka krisvvalodigo auditorija. Protams, nevar viennozimigi secinat, ka krievvalodigos
sporta, makslas un zindtnes raidijumi nesaista, jo reitings atkarigs ar no piedavato
raidijumu apjoma un kvalitdtes attiecigaja kanala. (skat. grafiku nr.4).



Grafiks nr.4. 2015. gada (I-X) popularakie televizijas Zanri péc vidéja reitinga % atkariba no
nacienalas piederibas.
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Situacija Latvijas informativaja telpa attiectbd uz zipam krievu wvaloda liecina, ka
krievvalodigo auditorijas iecienitie retranslétie kanali krievu valoda (PBK, RTR, NTV Mir un
REN) zinas piedava 9x reizes lielaka apjoma, neka vietgjie tv kanali = LTV7 un TV5 (skat,
grafiku nr.5).

Grafiks nr.5. Zinu apjoma (stundas) salidzinajums starp retranslétajiem kanaliem krievu
valoda un vietéjiem kanaliem ar zinam krievu valoda
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Internets

Grafiks nr.6 parada portala LSM.LY strauju attisfibas dinamiku. 2014. gada septembr zem
doména LSM.LY tika apvienoti LR.LY un LTV.LV Idz ar to ievErojami palielindjas kopé&ja
sasniegtd auditorija. 2014. gada septembri LSM.LY ienéma 17. poziciju péc ménesa
sasniegtas interneta auditorijas Latvija, bet $ogad ta vidgji jau ir 11. pozicija.

Grafiks nr.6.
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Grafika nr.7 var redzét, ka lielako portala apmekl&jumu veido zinu sadalas — Ism.lv un video
arhiva - ltv. v méneda auditorijas.

Grafiks nr.7.

LSM.LV un portala sadalu menesa apmekletaju
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Avots: Gemius Latvia, gemiusAudience, 01.01.2015-31.10.2015

Atskiriba no televizijas sabiedriskda medija interneta lietotdjs ir vidgji krietni jaunaks.
Auditorijas pamatu veido jauniedi un ekonomiski aktivie iedzivotaji 15 - 45 gadu vecuma,






