MACIONALA ELEKTRONISKO
PLASSAZINAS LIDZEKLL PADOME

Riga, 2012. gada 28. decembr?
Lémums Nr. 163

Par sabiedriska pasitijuma dalas, ko 2013. gada realizg sabiedriskais
elektroniskais plaSsazinas Iidzeklis valsts SIA ,,Latvijas Televizija”,
apstiprinasanu

Pamatojoties uz Elektronisko plassazinas lidzeklu likuma 62. panta pirmo
dalu un 71. panta pirmo un otro daju, Padome

nolemj:

1. Leémuma pielikuma eso3aja redakcya apstiprinat valsts SIA | Latvijas
Televizija”, turpmak — Latvijas Televizija, sabiedriska pastitfjuma dalu, ko ta
realiz€ 2013. gada.

2. Uzdot Latvijas Televizijai nodrodinat Padomes apstiprindtas sabiedriska
pasttijuma dalas 2013. gadam izpildi.

3. Noteikt, ka sabiedriskd pasfitiuma dala, ko 2013. gada realizé Latvijas
Televizija, ir parskatama pec Padomes Sabiedriskas konsultativas padomes
vai jaunds Latvijas Televizijas wvaldes priekdlikumu, k& arT papildu
finans€juma sanemsanas.

Pielikuma: Sabiedriska pasitifjuma dala, ko realizg sabiedriskais elektroniskais
pladsazinas lidzeklis valsts SIA ,Latvijas Televizija™ uz 81 lapas.

/

A Dimanté

Padomes prieks$sédétajs

Gita Keistere
Naciondlds elektroniskn

G.Keistere plagsazinas fidzekiu padgmes)
T, 67221848 i .iskcrr.'sul'te‘g 7

E: neplpadome@naplpacome by



VSIA ,LATVIJAS TELEVIZIJA”

SABIEDRISKAIS PASUTIIJUMS 2013

PROJEKTS

VSIA LATVIJAS TELEVIZDA”
Riga, 2012



LTV MISIJA

Latvijas Televizijas misija ir uzlabot Latvijas iedzivotdju dzives kvalitati, veidojot j8gpilnu programmu
satury, kas informg, iesaista, izglfto un iedvesmo.

LTV VERTIBAS UN PRINCIPI

a & ® & & & ® & &

Vienota sabiedriba

Dialogs ar sabiedribu, kurai kalpojam
Redakcionala neatkariba

Unikals un pievilcigs programmu saturs
Modernds tehnolodijas sekmigai misijas izpildei
Fiskali athildigi 12mumi

Uzticama partneriba

Visaptveroga piesjamiba

Nacionalas un pilsoniskas sabiedribas veidosana

LTV MERKI

Galvenais mérg'g

Kalpot Latvijas sabiedribas interesém.

Apals

rki

1, K|Gt par informacijas lideri Latvijas Republika.
2. Piedavat daudzveidigu programmu saturu, kurd tiek parstavétas visas sabiedribas intereses.
3. Veidot demokratiskas sabiedribas pamatprincipiem atbilstoSas programmas.

LTV UZDEVUMI

Veidot programmu atbilstodi Eiropas un starptautiskajiem, satura un vizudlajiem kvalitates
standartiem ar mérki celt tautas paapzinu, saliedét sabiedribu, pieSkirot galveno lomu
visparcilveciskam vértibam, demokratijai un dzimtenes milestibai.

Programmu saturu veidot iesp&ami augsti kvalitativu, izaicinosy, origindlu, novatorisku un
saistosu, ar katru programmas sastavdalu tiecoties p&c Sim ipasibam.

Sniegt informaciju un paaugstindt izpratni par notiekoSajiem procesiem Latvija ar precizam,
neatkarigam un objektivam zipam, analitiskajiem un cita veida raidijumiem.

Bagatinat Latvijas kultGras dzivi ar unikdlu un origindlu saturu, veicinat radosumu un audzinat
talantus.

Iepazistingt cilvékus ar notikumiem visd pasaulg, sniedzot informaciju par starptautiskajam
tendencE&m un attistibu, tuvinot Latviju pasaulei un pasauli Latvijai.

Stimul&t kultiiras un religisko vartibu izpratni, veicinat izglitibas nozimigumu un macisancs muza
garuma.

Iepazistingt ar citu tautu kultGram, tradicijam un viedokliem zipu un informativi dokumentalajos
raidijumos, ar makslas un dokumentalo filmu, izglitojoSo un sporta raidijumu, ka arl citu
raidijumu palidzibu.

Prioritari attistit raidijumus, kuri rosina interesi jauno skatitgju vidd, piesaista vipus un veicina
piedalizanos televizijas aktivitates.

Sniegt sabiedribai izpratni par jaundm komunikdciju tehnologijam un to pakalpojumu
priekérocibam.

Aptvert iesp&jami pladaku auditoriju, ki ari skatitdjus, kas lidz Sim nav bijusi lojli LTV.

LTV PROGRAMMU PRIORITATES

Zinas un informativi dokumentslie raidijumi.
Latvijas Televizijas zipu raidijumi



« Readéjot uz auditorijas segmentgto LTV skatifanos, piedavd daudzveidigas zinu raidijumu
koncepcijas: zinu kopsavilkums, analize un pétnieciba, notikumu un procesu skaidrojums,
komentars, studijas intervija u.c

e Meklé jaunus, eksperimentélus zipu pasniegsanas veidus, nebaidoties iziet no ierastajiem zinu
formata ramjiem

« Papladina lidzdalibu interneta portala zinu platformas, razojot origindlu multimediju saturu

« LUzlabo zipu pasniegsanas formu un zinu vizualiziciju, par primaro paturot zinu saturu

o Akcentd nacionalo zipu ipaso lomu un vietu zinu raidijumos.

1.2 Latvijas Televizijas informativi dokumentalie raidijumi

« Atspogulo sabiedribas viedoklu daudzveidibu un nodrogina vidi brivam, daudzpusigam
diskusijam par sabiedribai bitiskiem jautajumiem

s Sekmé brivu viedoklu apmainu Latvijas sabiedriba

« Izglito iedzivotdjus un veicina vinu izpratni par politikas, ekonomikas, tiesibu, drodibas, vides,
socialajiem, izglitibas un zintnes, arpolitikas un citiem sabiedribai svarigiem jautajumiem

« Afttista un pilnveido raidijumu satura ieklausanos citds mediju platformas, veidojot tieso saikni ar
skatitaju

« Ieklaujot sabiedribas parstavjus raidijumu satura veidoSand un novErtgjuma, veicina pilsoniskas
sabiedribas pilnveidoganos un ce| valsts iedzivotaju pasapzinu.

2. Kultiiras raidijumi

Kultliras raidijumi Latvijas Televizijd tiek veidoti ar méerki izglitot un informét sabiedribu, veidojot
raidijumus gan plasakai auditorijai, gan auditarijai ar profesionalam zindsanam kultdras joma. Kultiras
raidijumu uzdevums, veidojot ari nekomerciala rakstura programmu, ir saturs, kurs ir investicija nakotnes
paaud?u izaugsmg, vertibu veido3ana, kultlrvéstures apzind$and un sabiedribas fidzdalibas veicinasana
procesu analizé. Kultiras un makslas raidijumi ir nozimigs lidzeklis 5o mérku sasniegsana.

3. Programmas bé&rniem

BErnu raidijumi Latvijas Televizijd tiek veidoti k3 aktivi, b&mnu emocionalajam, intelektualajam un
izklaides prasibam atbilstodi un atraktivi, kas veicina daudzveidigu pasaules izzinu, ka art izveido Latvijas
televiziju vidd kvalitativako un daudzveidigdko programmu piedavajumu bérniem dazadds vecumna
grupds, kidstot par uzticamu sabiedroto Latvijas gimené@m. Latvijas Televizijas uzdevums nakotng ir
veidot drodu, aizraujodu, saturiski daudzveidigu un uzticamu sabiedriska medija platformu kas izglito,
informé un iedvesmo bérnus daZadas vecuma grupas.

4. Izklaides raidijumi )

Izklaides joma sabiedriskaja televizija, pirmkart, ir izklaide ar pievienoto vertibu. Sodien, kad programmu
var veidot visda?sdskais saturs nosacitas kategorijas — kultlira, izglitiba, dzivesveids u.c., nav iespejams
rundt par izklaidi ki savrupu vai izoldtu Zanru, ko skatitdjs patérg ka noteiktu produktu. Tomer
nepiecieSamiba izklaideties, relaksgties visbiezak ir pamatvajadziba, kadé| skalitaji visvairak patéere
televiziju k& mediju. Tadg| sabiedriskajam medijam pamata ir divi uzdevumi joma, kas defingta ka
izklaide lidz8in&jas satura kategorijas izpratng.

« Izklaide un pievienotd vertiba. Jau mingts, ka izklaide 57 briza raidijumu un formatu izvelde
arvien bie?ak kalpo ka veids, ki pasniegt skatitajiem saturu ar pievienoto vertibu. LTV uzdevums
%aja joma ir veidot vai iepirkt jaunus formatus, kuros izklaide ir raidijuma izveides panémiens, lai
skatitajiem pasniegtu informativy, izglitojosu vai kultliras tematika balstitu saturu.

» Izklaid&josas parraides plafai auditorijai - augstu skatiSands daju sasniegusi raidijumi, kas palidz
kandlam piesaistit plasaku auditoriju, nodrodinat lieldku skatifands dalu, ka ari palidz piesaistit
skatitdjus citam nopietnaka satura parraidém. Ari Sadiem raidijumiem Latvija, gluZi tapat ka citas
Eiropas valstu televizijas, ir vieta sabiedrisko TV kanalu programmas.

4, Sporta raidijumi

Latvijas Televizija ikvienam Latvijas iedzivotdjam nodroSina iesp€ju sekot lidzi starptautiskajiem un
Latvijas sporta notikumiem, ja LTV ir licence 30 sacensibu translacijam. LTV sporta zipas sniedz objektivu
un aktudlu inform3ciju par sporta notikumiem, veido tematiskus raidijumus (Sporta studijas) pirms
lielakajiem un biitiskakajiem sporta notikumiem. Sporta notikumu translaciju auditorijas petijumi
pieradijugi, ka sports kalpo kd nacionals un socidls fenomens, kas ne tikai veicina interesi par sportu un
aktivu dzivesveidu, bet arf vieno sabiedribu neatkarigi no tas atSkirigajiem dzimuma, tautibas un vecuma
raditajiem.



LTV 2013. GADA SABIEDRISKA PASUTIJUMA PRIORITATES

Uzsakot 2013. gadu, LTV pilda Sabiedrisko pasitijumu, nodrosinot televizijas programmu sagatavosanu
un parraidi divos kanalos naciondlaja tikla atbilstosi Sabiedriskas televizijas raidorganizacijas apraides
atlaujas vispar&jai programmas koncepcijai (Nr. TA - 057/1 — 1, 21.01.2010).

Gatavojot 2013. gada Sabiedriskd pasitijuma projektu, tas balstits uz Elektronisko pladsazinas Ndzeklu
likuma nostadném, Nolikumu par sabiedriska pasttijuma veidoganas principiem (2012.gada 4.oktobris,
NEPLP), Lémumu Nr.122 ,Par Valsts SIA Latvijas Televizila” 2013. gada sabiedriskd pasitijuma gada
plana vadiiniju apstiprindsanu” ( 2012.gada 22.oktobris, NEPLP).



Latvijas Televizijas 1. kanals (LTV 1)

Latvijas Televizijas 1.kanals ir sabiedribas inform&t3js, izgiitotajs un naciondlo vertibu uzturgtajs. LTV 1
programmu  veido zipu un informativi dokumentélie raidijumi, sabiedriski aktudlu notikumu
atspogulojums, verienigu kultiras un izklaides pasakumu tiedraides, naciondlo pasvértibu apliecinosi
notikumi. Nozimiga vieta LTV 1.programma ir kultdras un b&nu programmam. Programma tiek veidota,
lai aptvertu péc iespéjas plasaku auditoriju.

LTV1 uzdevumi 2013.gada
Saskana ar Elektronisko plassazinas lidzeklu likuma 71.panta pirmas un tresas dalas noteikumiem un
NEPLP |&mumu MNr. 122 ( ,Par Valsts SIA ,Latvijas Televizija” 2013.gada sabiedriska pasitijuma gada
plana sastadiganas vadiiniju apstiprinaanu”, LTV1 2013.gada prioritari izvirza 5adus uzdevumus:
+ Nodrofingt kvalitativas Zurn3listikas attistibu, veidot reguldru pétnieciskds Zzurnalistikas
piedavajumu, k3 arl paaugstinat informativi analitisko un diskusiju raidijumu kvalitati.
» Veidot jaunus kvalitativus un daudzveidigus formatus, kas ietver starpzanru piegju un kas lautu
piesaistit plasaku auditoriju zinu raidijumiem un kandlam kopuma.
e Veidot laikmeta dokumentaciju dokumentalo filmu veida par sabiedribas aktualitatam.
« Palielinat viedoklu daudzveidibu programma kopuma, ietverot regionos un arvalstis dzivojoso
valstspiederigo viedoklus daZados formatos un dazidas tematikas raidijumos.
« Pilnveidot un nodrodindt sabiedribas parstavju iesaistisanas formas un satura veidoSand,
novert&juma un atgriezeniskas saites veidosana visa programma.
Butiski palielinat b&rnu auditorijai adreséto raidijumu ipatsvaru.
Palielinat kultlras raidijumu formatu daudzveidibu un saturisko proporciju.
Veicingt sabiedribas integraciju.
Stiprinat un saglabat naciondlo identitati mUsdienu globilaid telpa.

8 B @

LTV1 programmas prioritates 2013.gadam

« LTV1 programmas attistiba
2013.gada tiek veikta padzilindta programmu satura un vizualitites analize, palielingta konkurence,
rkojot konkursus par tiesibam veidot raidijumus, ieviesti jauni formati. 2013.gada programmas satura
uzlabosanai tiek planoti vismaz pieci projektu konkursi. LTV1 konsekventi Tsteno redakcionalas vadibas
principus un LTV profesionalas kvalitates uzraudzibas sistému (Pielikums. Nr. 1).
Lai nodrodingtu LTV1 ka plasas auditorijas kanalu (NEPLP Lemums Nr. 122 ,Par Valsts SIA | Latvijas
Televizija” 2013.gada sabiedriska pasitijuma gada plana sastadisanas vadliniju apstiprinasanu”), LTV1
plano ieviest jaunus kvalitativus un daudzveidigus formatus, kas ietvertu starpZanru pieeju un
programmas planojuma aspektad |autu piesaistit plasaku auditoriju LTV zipu raidjumiem un kanalam
kopuma. LTV1 plano divas pastavigas jauno formatu slejas: otrdienu un ceturtdienu vakaros, kuras ir
atvertas radodiemn, misdienigiem formatiem, to savstarpSiai konkurencei (Skatit pielikumu — Jaunie
projekt).
Programma tiek ieklauti jauni b&rmu un kultlras originalraidijumi, sasaistg ar interneta mediju platformu
un iesp&jam tos skatities ar 3rzemés dzivojosajiem valstspiederigajiem.

« Auditorijas stabilizacija un palielinasana

EBU (Eiropas Raidorganizaciju savienibas) petijums (The European TV market 2011,EBU report) rada, ka
sabiedrisko TV kanalu skatdmibas tendence samazinds. Iemesls — arvien pieaugosa kandlu konkurence,
segmenticija un izklaides formatu dominante.

Lai piesaistitu auditoriju, LTV1 programma ieklauj jaunus starpnozaru formatus: informativi izklaid&josus
raidijumus (infotainment), izglitojodi izklaidéjosus raidijumus (edutainment), readgjot uz komercteleviziju
piedavdjumu, operativi maina programmas planojumu.

Programmas plancjuma princips: skatdmaka laika zona (prime time) : plasas auditorijas raidijumi, nisas
raidijumi : konkrétai mérkauditorijai pieejama laikd josla. Ipasa uzmaniba - prime time laika zonas
stipringsanai, paredzot veidot jaunus formatus tiesi Sai laika zonai (patreiz&ja situacija: tabula Nr.1).

LTV 1 plano sasniegt 10 % skatiSanas dalu (Share) auditorija 4+. ( LTV1 skatiSanas dala 2012.gada
janvaris — septembris 9,3 % - tabula Mr.2).

= Spcidli aktivas pozicijas stiprindsana



LTV1 turpina stiprindt sociali aktivas sabiedriskas raidorganizacijas poziciju, atbalstot sabiedribas sociglos
procesus (nevalstisko un valsts organizaciju rosinatas socialas kampanas) un inicigjot socialo aktivitati un
viedok]u veidosanos (,Top Latvijas Liktepdarzs!”, demografijas programma, Latvijas identitates akcenti).
LTV1 palielina viedoklu daudzumu programma kopumd, ietverot arvalstis dzivojoso valstspiederigo un
regionalds informacijas viedoklus (darbdienu TV Zurnals, Zinu raidijumi, diskusiju raidijumi ).

« Programmas marketings un integracija starpmediju vide
Sabiedriskas TV programmas vertibu izcel5ana mediju kampanas, programmas integrésana plasa mediju
vide (www.ltv.lv, socidlajos tiklos), starpmediju projektu (cross - media) istencsana: televizija — internets
— socidlie tikli . Konkr&tu projektu socialo marketinga kampanu filozofijas izstrade un realizacija. (Skatit
LTV1 marketinga planu pielikuma).

Tabula Nr.1
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SATURA PRIORITATES LTV 1— 2013

2013.gada LTV1 programmas tematisko proporciju nosaka Sabiedriskas televizijas raidorganizacijas
apraides atlaujas vispargja programmas koncepcija (Nr. TA — 057/1 - 1. 21.01.2010).

Tabula Nr. 3 )
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